Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie DINO Polska S.A. (Spétka) w dniu 28 listopada 2018 r.

1. Uzasadnienie dla Uchwaty nr 1 w sprawie wyboru Przewodniczgcego Walnego Zgromadzenia
Uchwata ma charakter techniczny i organizacyjny. Koniecznos$¢ jej podjecia wynika z art. 409 § 1 k.s.h.

2. Uzasadnienie Zarzadu dla Uchwaty nr 2: w sprawie przyjecia porzadku obrad Walnego
Zgromadzenia
Uchwata ma charakter techniczny i organizacyjny Koniecznos¢ jej podjecia wynika z art. 402 2 §2 k.s.h.

3. Uzasadnienie Zarzadu dla Uchwaty nr 3 w sprawie potaczenia spétek

Zamiar pofaczenia Dino Polska S.A. (,,Dino Polska”) ze spo6tkgy zalezng Pol-Food Polska sp. z o0.0. (,,Pol-
Food”) wpisuje sie w proces upraszczania struktury Grupy Kapitatowej Dino Polska. Dotychczasowym
celem spoétki Pol-Food byto zarzadzanie markami wtasnymi, a takze prowadzenie dziatan
marketingowych i zarzgdzanie znakami towarowymi. Majac na uwadze, ze:

e Dino Polska ksztattuje swojg oferte dla klientéw w oparciu o produkty Swieze oraz o wysokiej
jakosci produkty dostarczane przez producentéw pod ich markami (najczesciej dobrze znanymi
polskiemu konsumentowi) i nie zamierza juz istotnie rozwija¢ palety produktéw marki wtasnej
(z wytaczeniem produktéw Agro-Rydzyny, produkty marki wtasnej stanowig ponizej 2%
przychodéw ze sprzedazy Dino Polska S.A.);

e Dino Polska rozwija dziatalnos¢ we wiasnych placowkach handlowych i nie planuje juz dalszego
otwierania sklepéw w modelu franczyzowym (dziatalno$é Pol-Food w tym zakresie ogranicza
sie do licencjonowania praw do obstugi 13 placéwek franczyzowych dziatajgcych pod marka
Dino, podczas gdy cata sie¢ Dino, na koniec wrzesnia 2018 r., liczyta 895 placéwek);

e Dino Polska ma juz odpowiednio duzg skale dziatalnosci, aby méc skutecznie odpowiadaé na
kluczowe preferencje konsumentéw, decydujace o wyborze sklepu na codzienne zakupy (tj.
atrakcyjna oferta produktowa, niskie ceny i bliska lokalizacja) i nie musi juz, tak jak we
wczesniejszych latach i w obliczu stosunkowo niskiej lojalnosci klientéw do marek sieci
spozywczych, skupiaé sie na budowie rozpoznawalnosci marki swoich marketéw z
wykorzystaniem wyspecjalizowanego w tym podmiotu;

Zarzad Dino Polska uznat, ze bardziej efektywne bedzie ulokowanie funkcji marketingowych
bezposrednio w strukturze Dino Polska.

Wtaczenie dziatalnosci Pol-Food do Dino Polska, oprécz ograniczenia niektérych kosztéw
administracyjnych, pozwoli wyeliminowac¢ przeptywy pieniezne i alokacje $rodkéw pienieznych do
spotki marketingowej, jaka jest Pol-Food i tym samym pozwoli na bardziej elastyczne wykorzystanie
zasobow pienieznych Grupy Dino w celu realizacji programu inwestycyjnego zwigzanego z rozwojem
sieci marketéw Dino. Z uwagi na fakt, ze potgczenie nastgpi z podmiotem zaleznym, w ktérym Dino
Polska posiada 100% udziatéw, to nie bedzie ono miato wptywu na skonsolidowane sprawozdanie
finansowe Dino Polska.

Szczegbdtowe zasady potaczenia zostaty okreslone w Planie Potgczenia uzgodnionym w dniu 26
pazdziernika 2018 r i udostepnionym na stronach internetowych Spétki (http://grupadino.pl/lad-

korporacyjny/)
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