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DINO POLSKA S.A. — 1 KW. 2017: WZROST PRZYCHODOW O 29%, WZROST LFL
0 12,6%, ROSNACY PORTFEL NIERUCHOMOSCI POD DALSZY ROZWO)

Dino Polska S.A., jedna z najszybciej rosnacych sieci handlu detalicznego artykutami spozywczymi
w Polsce odnotowata w | kwartale 2017 roku wzrost przychoddéw ze sprzedazy i rentownosci.

Grupa Dino wypracowata w | kwartale 2017 roku skonsolidowane przychody ze sprzedaiy na
poziomie 910,3 min zt wobec 707,4 min zt, co oznacza wzrost o blisko 29% rok do roku. Dynamiczny
wzrost przychodéw byt wynikiem rozwoju sieci o nowe placowki oraz wzrostu sprzedazy w
istniejacej sieci sklepow (LfL), ktéry w | kwartale br., wynidst 12,6% wobec 8,4% w analogicznym
okresie rok wczesnie;j.

Wynik EBITDA (po skorygowaniu o blisko 3 min zt kosztéw jednorazowych zwigzanych z oferta
publiczng) wzrést o 29%: do 68,5 min zt z 53,1 min zt rok wcze$niej. W okresie styczen — marzec
2017 r. Grupa wypracowata zysk netto na poziomie 30,4 min zt wobec 23,4 min zf, co oznacza
wzrost 0 30% rok do roku.

Na koniec marca 2017 roku sie¢ Dino liczyta 639 sklepéw. Rownoczesnie Grupa miata
zabezpieczonych 389 lokalizacji pod nowe sklepy, czyli o0 25% wiecej niz przed rokiem. W | kwartale
br. otwartych zostato 11 nowych sklepéw Dino. Poprawa warunkéw atmosferycznych w
pierwszych tygodniach drugiego kwartatu 2017 r. umozliwita wznowienie robé6t budowlanych, co
przyczyni sie do zwiekszenia liczby otwar¢ nowych sklepow w kolejnych kwartatach 2017 r.

Na przetomie | i Il kwartatu tego roku Dino Polska S.A. przeprowadzita pierwsza oferte publiczna
akcji. Debiut na rynku gtéwnym Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie miat miejsce w dniu
19 kwietnia 2017 r., a wartos$¢ oferty wyniosta ok. 1,65 mid zt.



WYNIKI GRUPY DINO PO | KWARTALE 2017 ROKU:

w min PLN ‘ 1 kw. 2017 1 kw. 2016 Zmiana

Przychody ze sprzedazy 910,3 707,4 +28,7%
Sprzedaz LfL 12,6% 8,4% 4,2 pp.
EBITDA 68,5 53,1 +29,0%
Marza EBITDA 7,50% 7,52% 0,02 pp.
Zysk netto 30,4 23,4 +30,2%

| kwartat 2017 r. byt kolejnym okresem zwiekszania skali dziatalnosci przez Grupe Dino. Blisko 29-
proc. dynamika przychoddéw (wartosciowo wzrost o 203 mlin zt) rok do roku to efekt zaréwno rozwoju
sieci Dino o nowe sklepy (w 2016 r. sie¢ powiekszyta sie o 117 sklepdw) jak i wzrostu przychodéw ze
sprzedazy w istniejgcej sieci sklepdw (like for like, LfL) 0 12,6% r/r.

Grupa odnotowata w | kwartale 2017 podobng rentownos¢ jak w analogicznym okresie 2016 r. -
7,5%. Zgodnie ze strategia Grupa kontynuuje szybki rozwdj sieci supermarketéw Dino, wyszukujgc
kolejne lokalizacje pod wtasne sklepy i otwierajagc nowe sklepy. Na koniec | kwartatu Grupa miata
zabezpieczonych 389 lokalizacji (w tym dziatki zakupione i umowy przedwstepne na zakup dziatek).
Grupa planuje przekroczy¢ liczbe 1200 otwartych sklepéw do korica 2020 roku.

Rynek handlu detalicznego artykutami spozywczymi

W | kwartale 2017 roku na rynku handlu detalicznego artykutami spozywczymi w Polsce
utrzymywaty sie pozytywne trendy widoczne w 2016 roku, takie jak: sprzyjajgca sytuacja
makroekonomiczna, niski wskaznik bezrobocia, rosngce wynagrodzenia (w tym od stycznia
2017 r. wzrost ptacy minimalnej do 2000 zt brutto) i rzgdowy program 500+. Dobra sytuacja
rynkowa i rosngcy dochdéd rozporzadzalny wspierajg konsumpcje indywidualng w Polsce.

Wedtug raportu Rolanda Bergera (z listopada 2016 r.) oczekuje sie zwiekszania catosciowej
sprzedazy na rynku handlu detalicznego artykutami spozywczymi w Polsce w tempie 3,7%
Sredniorocznie do roku 2020.

Jestesmy zadowoleni z wynikdw osiggnietych w | kwartale - wypracowalismy blisko 29-proc.
wzrost przychoddw i znaczqco zwiekszylismy portfel nieruchomosci pod dalszy rozwdj naszej
sieci. Wraz ze znaczqcym wzrostem sprzedazy notujemy wysokie, zblizone do ubiegtorocznych
poziomdw, wskaZniki rentownosci. Blisko 30-proc. dynamika sprzedazy to efekt rozwoju sieci
sklepéw o nowe placéwki oraz wzrostu sprzedazy w sieci sklepow istniejgcych LfL
wynoszgcego w | kwartale 12,6%. Sprzyjajg nam takze dobre nastroje konsumenckie, na co
wplyw ma m.in. dobra sytuacja makroekonomiczna oraz wzrost dochodow Polakéw — mowi
Szymon Piduch, Prezes Zarzadu Dino Polska. S.A.

Przetom pierwszego i drugiego kwartatu tego roku byt dodatkowo waznym dla nas okresem,
ze wzgledu na oferte publicznqg naszej Spotki, ktora spotkata sie z ogromnym
zainteresowaniem zaréowno polskich jak i zagranicznych instytucji oraz inwestorow



indywidualnych w kraju. Okazane przez inwestorow zaufanie dodatkowo motywuje nas do
utrzymania dynamicznego tempa rozwoju Dino — dodat Szymon Piduch.
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Wiecej informacji o Dino Polska S.A.:

Dino to wiodqcy gracz w perspektywicznym i rosngcym segmencie supermarketow proximity w Polsce. W
latach 2010-2015 Dino byto najszybciej rozwijajgcq sie siecig supermarketow proximity w Polsce (pod wzgledem
Sredniej rocznej stopy wzrostu liczby sklepow i przychodéw ze sprzedazy), a w 2015 roku drugq siecig w
segmencie proximity pod wzgledem wielkosci przychodow ze sprzedazy (wedtug raportu Rolanda Bergera z
listopada 2016 r.).

Siec¢ Dino obejmuje 639 sklepow (dane na 31.03.2017 r.), zlokalizowanych gtéwnie w zachodniej czesci Polski, o
Sredniej powierzchni sali sprzedazy wynoszqcej ok. 400 m?. Wiekszos¢ sklepéw Dino jest zlokalizowana w
mniejszych miejscowosciach, srednich miastach oraz na peryferiach duzych miast, w lokalizacjach dogodnych
dla klientow.

Model biznesowy Grupy Dino tqczy zalety formatu proximity oraz umiejetnosc¢ szybkiej ekspansji sieci sklepow,
atrakcyjny asortyment, na ktory sktadajq sie przede wszystkim markowe i Swieze produkty oraz konkurencyjne
ceny.

Sklepy Dino oferujq klientom ok. 5 tys. pozycji asortymentowych (tzw. SKU), w tym w wiekszosci produkty pod
znanymi markami oraz produkty swieze. Grupa Dino oferuje kluczowe produkty w cenach podobnych jak w
najwiekszych sieciach handlu detalicznego artykutami spozywczymi w Polsce. Jednym z najwazZniejszych
aspektow, ktore odrdzniajg Grupe Dino od sieci dyskontowych jest posiadanie stoisk miesnych z obstugg w
kazdym sklepie. Wysokiej jakosci miesa, wedliny oraz przetwory miesne dostarczane sq gtdwnie przez Agro-
Rydzyne, zaktad miesny bedqcy czescig Grupy Dino.

Siec¢ logistyczna Grupy Dino oparta jest na trzech centrach dystrybucyjnych: w Krotoszynie, Jastrowiu i
Piotrkowie Trybunalskim. Jej zasieg geograficzny umozliwia dostawy sSwiezych produktow do wszystkich
sklepow sieci Dino we wszystkie dni w tygodniu.

Spotka jest wtascicielem zdecydowanej wiekszosci gruntdéw i nieruchomosci, w ktdrych zlokalizowane sq sklepy
Dino. W potqgczeniu z dobrze funkcjonujgcym modelem biznesowym, umozliwito to szybki rozwdj sieci Dino na
przestrzeni ostatnich lat i wzrost liczby sklepow ze 111 na koniec 2010 roku do 639 na koniec marca 2017 roku.
Od kwietnia 2017 roku Spétka jest notowana na rynku gfownym GPW. Na koniec marca 2017 roku Grupa Dino
zatrudniata 10.681 osob.

Wiecej informacji na www.grupadino.pl
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