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DINO POLSKA S.A. — | POLROCZE 2017:
DYNAMICZNY WZROST PRZYCHODOW, STABILNIE ROSNACA RENTOWNOSC,
SILNY WZROST LFL

Dino Polska S.A., jedna z najszybciej rosnacych sieci handlu detalicznego artykutami spozywczymi
w Polsce, wypracowata w | poétroczu 2017 roku skonsolidowane przychody ze sprzedaiy na
poziomie 2018,4 min zt wobec 1533,5 min zf, co oznacza wzrost o blisko 32% rok do roku.
Dynamiczny wzrost przychodéw byt wynikiem rozwoju sieci o nowe placéowki oraz wzrostu
sprzedazy w istniejacej sieci sklepow (LfL), ktéry wynidst w | pétroczu 2017 r. 14,7% wobec 10,3% w
analogicznym okresie rok wczesniej.

W samym Il kw. 2017 r. Grupa Dino osiggneta wzrost sprzedazy LfL na poziomie 16,5% (wobec
12,0% rok wczesniej).

Wynik EBITDA (po skorygowaniu o 12,3 min zt kosztéow jednorazowych zwigzanych z
przeprowadzong ofertg publiczng) wzrést o 37%, do 166,2 min zt. W okresie styczen — czerwiec
2017 r. Grupa wypracowata zysk netto na poziomie 77,1 min zt (nieskorygowany o koszty IPO), co
oznacza wzrost 0 26% rok do roku.

Na koniec czerwca 2017 roku sie¢ Dino liczyta 677 sklepow czyli o 120 sklepow wiecej w
poréwnaniu do analogicznego okresu rok wczes$niej. RGwnoczesnie Grupa miata zabezpieczonych
429 lokalizacji pod nowe sklepy, czyli o 27,7% wiecej niz przed rokiem. W | pétroczu br. otwartych
zostato tacznie 49 nowych sklepéw Dino wobec 46 otwarc¢ rok wczesniej. W Il kwartale 2017 r. sie¢
otworzyta 38 nowych sklepéw.

Grupa odnotowuje dynamiczny wzrost sprzedazy przy stopniowym wzroscie rentownosci. Marza
brutto Grupy w | pétroczu 2017 r. wzrosta o 0,2 pp. do 22,7% r/r, marza EBITDA osiaggneta poziom
8,2% i byta wyzsza 0 0,3 pp. r/r.

W | pétroczu 2017 r. Dino Polska S.A. przeprowadzita pierwszg oferte publiczng akcji. Debiut na
rynku gtéwnym Gietdy Papierow Warto$ciowych w Warszawie miat miejsce w dniu 19 kwietnia
2017 r., a wartosc oferty wyniosta ok. 1,65 mld zi.



WYNIKI GRUPY DINO ZA | POLROCZE 2017 ROKU:

w min PLN 1H2017 1H2016 Zmiana’
Przychody ze sprzedazy 2018,4 15335 +31,6%
Marza brutto 22,7% 22,5% +0,2 pp.
Sprzedaz LfL 14,7% 10,3% + 4,4 pp.
EBITDA! 166,2 121,0 +37,3%
Marza EBITDA? 8,2% 7,9% +0,3 pp.
Zysk netto? 77,1 61,3 +25,9%

| pétrocze 2017 r. byto kolejnym okresem zwiekszania skali dziatalnosci przez Grupe Dino. Blisko 32-
proc. dynamika przychodéw (wartosciowo wzrost o 484,9 min zt) rok do roku to efekt przede
wszystkim rozwoju sieci Dino o nowe sklepy (w okresie szesciu miesiecy 2017 r. sie¢ powiekszyta sie
0 49 sklepdéw) jak i wzrostu przychoddw ze sprzedazy w istniejgcej sieci sklepéw (like for like, LfL) o
14,7% r/r.

Przy rosnacej skali dziatalnosci Grupa odnotowuje bardzo dobrg, stopniowo rosnaca rentownosé.
Marza brutto wyniosta 22,7%, co oznacza wzrost 0 0,2 pp. r/r, marza EBITDA osiggneta poziom 8,2% i
byta wyzsza 0 0,3 pp. r/r.

Zgodnie ze strategia Grupa kontynuuje szybki rozwdj sieci supermarketéw Dino, otwierajgc nowe,
wtasne sklepy i wyszukujac kolejne lokalizacje pod dalszg ekspansje. Na koniec | pétrocza 2017 r.
Grupa miata o0 120 sklepéw wiecej niz w analogicznym okresie 2016 r. osiggajac poziom 677 sklepow.
Grupa na koniec czerwca 2017 r. zwiekszyta bank ziemi i miata 429 zabezpieczonych lokalizacji pod
nowe sklepy (w tym dziatki zakupione i umowy przedwstepne na zakup dziatek). Grupa, zgodnie z
przyjetg strategia, planuje przekroczy¢ liczbe 1200 otwartych sklepow do korica 2020 roku.

Rynek handlu detalicznego artykutami spozywczymi

W | pdtroczu 2017 roku na rynku handlu detalicznego artykutami spozywczymi w Polsce
utrzymywaty sie pozytywne trendy widoczne zaréwno w 2016 roku jak i w | pétroczu 2017 r.

Dobra sytuacja rynkowa, rosngce dochody Polakéw, powracajgca inflacja sprzyjajg dalszej
poprawie nastrojow konsumenckich i tym samym catemu rynkowi handlu detalicznego
artykutami spozywczymi jak i segmentowi proximity.

I EBITDA skorygowana o jednorazowe koszty zwigzane z IPO (1,1 min zt w 1H 2016 i 12,3 min zt w 1H 2017
2 zysk netto nieskorygowany



Wzrost dochodu rozporzadzalnego przektada sie istotnie na czestsze i zwiekszone zakupy
Polakéw. Dynamika cen konsumpcyjnych widoczna od korica 2016 r. dodatkowo wptywa na
wzrost przychoddw ze sprzedazy like for like.

Wedtug raportu Rolanda Bergera (z listopada 2016 r.) oczekuje sie zwiekszania catosciowej
sprzedazy na rynku handlu detalicznego artykutami spozywczymi w Polsce w tempie 3,7%
$redniorocznie do roku 2020.

Z kolei segment proximity moze by¢ najszybciej rozwijajgcym sie segmentem handlu
detalicznego artykutami spozywczymi w Polsce pod wzgledem S$redniorocznego wzrostu
liczby sklepéw do 2020 r.

| potrocze to dobry okres zaréwno dla catego rynku handlu detalicznego artykutami
spozywczymi jak i dla Dino. Wypracowalismy w tym okresie bardzo dobre wyniki.
Dynamicznie zwiekszamy wielkos¢ sprzedazy i jednoczesnie odnotowujemy satysfakcjonujgce
i stopniowo rosngce poziomy rentownosci. Otwieramy nowe sklepy, regularnie zwiekszajqc
skale dziatalnosci. Osiggamy wysoki poziomow sprzedaZy LfL - w istniejqcej sieci sklepdw. W |
potroczu sprzedaz LfL wzrosta o 14,7% rok do roku, z kolei w samym Il kwartale wzrost ten
osiggngt poziom 16,5%. Podsumowujgc jesteSmy zadowoleni z wynikow | pdtrocza - moéwi
Szymon Piduch, Prezes Zarzadu Dino Polska. S.A.

Dobre nastroje konsumenckie zwiqgzane z rosngcymi dochodami Polakow i sprzyjajgcq
sytuacjg makroekonomicznq sq wsparciem dla dalszego dynamicznego rozwoju
supermarketéw proximity, takich jak Dino. Dynamika cen konsumpcyjnych dodatkowo
sprzyja rynkowi, na ktérym dziatamy. Pozytywne tendencje rynkowe widoczne w | potowie
roku sq dobrq zapowiedzig kolejnych miesiecy 2017 roku. Zwiekszylismy w | péfroczu nasz
bank ziemi o blisko 28% rok do roku, mamy zabezpieczonych 429 lokalizacji pod dalszy
rozwoj. W Il potowie roku chcemy znacznie przyspieszy¢ dynamike otwarc¢ nowych sklepow
Dino — dodat Szymon Piduch.

Dodatkowych informacji udziela:
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Wiecej informacji o Dino Polska S.A.:

Dino to wiodqcy gracz w perspektywicznym i rosngcym segmencie supermarketow proximity w Polsce. W
latach 2010-2015 Dino byfo najszybciej rozwijajgcq sie siecig supermarketéw proximity w Polsce (pod wzgledem
Sredniej rocznej stopy wzrostu liczby sklepéw i przychodow ze sprzedazy), a w 2015 roku drugq sieciq w
segmencie proximity pod wzgledem wielkosci przychoddw ze sprzedazy (wedfug raportu Rolanda Bergera z
listopada 2016 r.).
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Sie¢ Dino obejmuje 677 sklepéw (dane na 30.06.2017 r.), zlokalizowanych gtéwnie w zachodniej czesci Polski, o

$redniej powierzchni sali sprzedazy wynoszqcej ok. 400 m?. Wiekszos¢ sklepéw Dino jest zlokalizowana w
mniejszych miejscowosciach, srednich miastach oraz na peryferiach duzych miast, w lokalizacjach dogodnych
dla klientéw.

Model biznesowy Grupy Dino tfgczy zalety formatu proximity oraz umiejetnosc szybkiej ekspansji sieci sklepdw,
atrakcyjny asortyment, na ktory sktadajq sie przede wszystkim markowe i swieze produkty oraz konkurencyjne
ceny.

Sklepy Dino oferujq klientom ok. 5 tys. pozycji asortymentowych (tzw. SKU), w tym w wiekszosci produkty pod
znanymi markami oraz produkty swieze. Grupa Dino oferuje kluczowe produkty w cenach podobnych jak w
najwiekszych sieciach handlu detalicznego artykutami spozywczymi w Polsce. Jednym z najwazniejszych
aspektow, ktore odrdzniajg Grupe Dino od sieci dyskontowych jest posiadanie stoisk miesnych z obstugg w
kazdym sklepie. Wysokiej jakosci miesa, wedliny oraz przetwory miesne dostarczane sq gtownie przez Agro-
Rydzyne, zaktad miesny bedqcy czesciq Grupy Dino.

Sie¢ logistyczna Grupy Dino oparta jest na trzech centrach dystrybucyjnych: w Krotoszynie, Jastrowiu i
Piotrkowie Trybunalskim. Jej zasieg geograficzny umozliwia dostawy swiezych produktow do wszystkich
sklepow sieci Dino we wszystkie dni w tygodniu.

Spotka jest wtascicielem zdecydowanej wiekszosci gruntow i nieruchomosci, w ktérych zlokalizowane sq sklepy
Dino. W poftqczeniu z dobrze funkcjonujgcym modelem biznesowym, umozliwito to szybki rozwdj sieci Dino na
przestrzeni ostatnich lat i wzrost liczby sklepéw ze 111 na koniec 2010 roku do 677 na koniec czerwca 2017
roku.

Od kwietnia 2017 roku Spotka jest notowana na rynku gtownym GPW. Na koniec czerwca 2017 roku Grupa Dino
zatrudniata 11.420 osob.

Wiecej informacji na www.grupadino.pl



http://www.grupadino.pl/

